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INTERNACJONALIZACJA FIRMY ,,ELPOLOGISTYKA” SP. Z O.0. POPRZEZ
WPROWADZENIE PRODUKTOW NA WYBRANE RYNKI ZAGRANICZNE

Elpologistyka Sp. z 0.0. informuje o otrzymaniu dofinansowania ze $rodkéw Unii Europejskiej w
ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia na lata 2014-2020, Osi priorytetowej 1.
Przedsiebiorcza Polska Wschodnia, Dziatania 1.2. Internacjonalizacja MSP

Tytut: Internacjonalizacja firmy ,Elpologistyka” Sp. z 0.0. poprzez wprowadzenie produktéw na
wybrane rynki zagraniczne

Numer projektu: POPW.01.02.00-26-0016/21

Cel projektu: Celem projektu jest zwiekszenie aktywnosci gospodarczej przedsiebiorstwa na rynkach
miedzynarodowych. Wejscie na zagraniczne rynki umozliwi pozyskanie nowych odbiorcéw
produktéw, co w bezposredni sposdb przyczyni sie do wzrostu sprzedazy eksportowej i zwiekszenia
przychodéw spoétki. Realizowane przedsiewziecie wptynie pozytywnie na wizerunek
przedsiebiorstwa oraz wzrost jego rozpoznawalnoscii konkurencyjnosci na arenie miedzynarodowe;.

Krétki opis projektu: Projekt zaktada opracowanie i przygotowanie do wdrozenia nowego modelu
biznesowego internacjonalizacji zwigzanego 1z rozpoczeciem dziatalnosci przedsiebiorstwa
»Elpologistyka” Sp. z 0.0. na nowych rynkach zagranicznych.

Przygotowany juz model biznesowy zawiera wskazanie rynkéw docelowych, analize
dotychczasowego modelu biznesowego przedsiebiorstwa wraz z propozycja zmian pod katem
internacjonalizacji, rekomendacje w zakresie reorganizacji przedsiebiorstwa oraz koncepcje wejscia
na rynki zagraniczne.

Gtéwnymi produktami eksportowymi przedsiebiorstwa sg produkty budowalne: zaprawa murarska,
zaprawa tynkarska oraz kruszywo budowlane Ellmix 1.

Docelowe rynki zagraniczne, bedgce kierunkami eksportu oferty przedsiebiorstwa stanowig: Szwecja,
Stowacja, Wegry i Niemcy.

Najwazniejsze zadania niezbedne do wdrozenia modelu biznesowego zwigzanego z
internacjonalizacjg obejmujg: przygotowanie planu kampanii promocyjnej; wytworzenie materiatow
reklamowych i promocyjnych, strony internetowej oraz aplikacji mobilnych przeznaczonych do
promocji sprzedazy produktéw objetych projektem na rynkach zagranicznych; wzornictwo
opakowan; zaprojektowanie katalogow i opiséw technicznych produktéw; zaprojektowanie
logotypdw i marek produktowych; zakup ustug ttumacza; udziat w targach branzowych i misjach
gospodarczych na rynkach zagranicznych.

Okres realizacji projektu: 13/08/2021 - 13/08/2023
Planowane rezultaty:

= 1 przygotowany do wdrozenia model biznesowy internacjonalizacji,
= 1 przedsiebiorstwo, ktére weszto na nowe zagraniczne rynki,
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= 4 nowe rynki (kraje), na ktérych przedsiebiorstwo osiggneto gotowos¢ do rozpoczecia
sprzedazy produktow,

= 4 zorganizowane kanaty dystrybucji, ktore bedg realizowane na rynkach docelowych,

= 2 zagraniczne kontrakty handlowe podpisane przez przedsiebiorstwo,
wzrost przychoddw ze sprzedazy produktéw na eksport.

Wartos¢ uzyskanego dofinansowania: 327 420,00 zt



